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Top Of Mind

Indicador de
Notoriedad de Marca

¢ Cuales son las marcas que
mejor y mas profundamente han
penetrado en la mente de los
consumidores?
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 Periodo de monitoreo:
ler. Semestre 2021

 Total de encuestados:
500 PEersonas (mayores de edad)

e Técnica: Encuesta

 Encuestadores: UEP Campus
Gutenberg — 2do. FCE

* Direccion de la investigacion:
Dr. Emilio Iberbuden (cime-FcE)



Resultados por Categoria
Edicion 2021



SECTOR LIMPIEZA



Categoria: Desodorante de ambiente "I

Pino Leche / Lysoform
8% / 8%

Otras marcas (varias): Base
Base 6%, otras varias 24%



Categoria: Detergentes

Activo 100
29%

Incabril
19%

Otras marcas: Base Base 14%,
Ype 3%



v Mapex
- 77%

" Matiris
12%

Baygon
11%




“Categoria: Lavancina |||

v Ayudin
62%

v Base Base
21%

! Pino leche

O =
Otras marcas: 9%




Categoria: Jabon en polvo (ropa)

v OoOMO
- 36%

v Cavallaro
17%

Zorro
16%

Otras marcas: Kunatai 9%, Pacholi 7%,
Skip 5%, Ariel 4%, Moroti 3%, otros 3%



SECTOR BEBIDAS



Categoria: Agua Mineral

¥  Dasani
- 57%

Seltz
30%

De la Costa
8%

Otras marcas (varias): 5%



Categoria: JugoenPolvo |||

V Caricia
61%

Tang
22%

Zuko

0]
8 A) Otras marcas: Sprim 7%,
Arcor 1%, BC 1%




Categoria: Gaseosa

¥ cocacola
. 63%

7(y Otras marcas: Fanta 4%,
0 Niko 4%, otras varias 3%
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SECTOR EQUIPAMIENTOS



Categoria: Aire Acondicionado

Otras marcas (varias): 4%



“Categoria; Heladera |||

V' Whirlpool
- 23%

Tokio
17%

Midas
14%

Otras marcas: Consul 10%.
Samsung 10%, otras varias 26%



Categoria: Lavarropas

) | Whirlpool
- 44%

v Tokyo
27%

A

114

)

- -

o~

James
13%

Otras marcas: Electrolux 10%,
Fama 3%, LG 3%



Categoria: Notebook

Otras marcas: Lenovo 5%;
Samsung 4%, otras varias 4%



Categoria: Equipos de Gimnasia

) | Athletic
~ 60%

v Evolution
35%

Sky
5%

g



“Categoria: smartphone |||

v Samsung
-~ 64%

v

iPhone
20%

Xiaomi
9%

Otras marcas: Huawei 5%,
otras varias 2%



Categoria: Automoviles

v Toyota
- 70%

v Mercedes Benz |
7%

Chevrolet / Hyundai
5% / 5%

Otras marcas: Ford 3%, Mazda 3%,
Subaru 2%, otras varias 5%



Categoria: Bicicletas

V Caloi

Ty

V Milano
13%

OB

Otras marcas: Scott 8%, Bianchi
3%, otras varias 5%

GT
11%




Categoria: Televisores

V Samsung
- 36%

v Tokyo
- 28%

LG
11%

A g‘\

Otras marcas: Sony 8%, AOC 5%,
JAM 5%, otras varias 7%



Categoria: Motos

¥ Kenton
- 35%

Otras marcas: Honda 10%,
Leopard 9%, Harley Davidson
8%, otras varias: 10%



SECTOR ALIMENTOS



Categoria: Huevos

) | Yemita
- 63%

v Nutrihuevos
33%

Marcas blancas
A%

g



Categoria: Pastas Frescas (Empaquetadas)

v Edward
- 45%

v Alberdin
16%

W Quiero Mas
D 10%

Otras marcas: La italiana 9%, Marcas
blancas 8%, La Saltefia 5%, otras varias 7%



Categoria: Aceite |||

v Natura
- 44%

Vicentin / Cocinero | S
21% [/ 21%

Reina
9%

Otras marcas: 5%



Categoria:Aroz |||

v Tio Nico
39%

v Primicia
26%

! Mickey

o)
19% -
Otras marcas: Cotidiano 9%, Pony

4%, otras varias 3%




Categoria: Café Instantaneo

W Nescafé
- 62%

Belén
18%

Mayo
12%

Otras marcas: 8%



Categoria: Harina

v Ersa

- 31%

v Hildebrand
30%

Primicia
27%

Otras marcas: 12%



Categoria: Queso Sandwich

v Lactolanda
. 43%

v Trebol
- 17%

ilolay
13%

A g‘\

Otras marcas: Coop 12%,
otras varias 15%



Categoria: Embutidos

Otras marcas: Guarani 5%,
UPISA 3%



Categoria: Fideos (pastas secas) " I

! Hildebrand / Norte

) 6%/6%
Otras marcas: 4%




Categoria:leche |||

v Trebol
. 56%

v Lactolanda
35%

! Los Colonos / Coop

,:J
e 2% / 2%
Otras marcas: 5%




Categoria: Hamburguesas envasadas

v Guarani
- 72%

v Heterel
12%

Chorti
9%

Otras marcas: Efege 7%



“Categoria: Quesorallado |||
v ilolay

73%

La quesera
11%

v
! Sancor
©

9%



Categoria: Pollos |||

v Pechugon
~ 54%

v KZERO

%

24%

Don Juan
22%




Categoria: Yerba Mate

Y Kurupi
~ 52%

K

Campesino
21%

Indega / Pajarito
10% / 10%

Otras marcas: Colon 4%, Selecta
2%, otras varias 1%



Categoria: Mayonesa |||

V Hellmann's
53%

V Natura
38%

! Mayoliva

(0]
e 4% Otras marcas . Heinz 3%.
anacoa 1%




Categoria: Carne Envasada

V Neuland
- AT%

RNE LAS LIV

L e

v Guarani
O 21%

Chorti

1 7(y Otras marcas: Concepcién 12%,
Y Frigochaco 1%, Frigomerc 1%,
Frigomas 1%

."
" CA




Categoria: Yoghurt

¥ Doiia Angela
. 36%

Trebol
25%

Lactolanda

2 1(y Otras marcas: La Pradera 8%,
0 CO-OP 7%, otras varias: 3%




Categoria: Chocolate en Polvo

V Ttoddy
. 35%

V' Nestis

g

30%

Nesquik

10(y Otras marcas: Nescau 8%,
0 otras varias 17%




Categoria: Salsa de Tomate

W De la Huerta
- 28%

Sun
24%

Norte

1 6% Otras marcas: Frutika 14%,
Arcor 11%, Otras varias: 7%




| R

SECTOR CUIDADO PERSONAL



“Categoria: arales |||

v Huggies
73%

v Pampers
13%

! Mimo
© %

Otras marcas (varias): 7%



Categoria: Shampoo

_ Pantene
- 30%

Sedal
29%

Dove
20%

Otras marcas: Clear Men 12%,
Tresemme 6%, Otras varias: 3%



“Categoria: perfume |||

v Carolina Herrera
Antonio Banderas
30% / 30%

v 212 Men

g

17%

Calvin Klein
13%

Otras marcas: Shakira 8%,
otras varias 2%



Plusbelle
18%

Otras marcas (varias): 15%



Categoria: Papel Higiénico

) | Elite / Higienol
20% / 20%

v Personal
15%

! Scott

12%
Otras marcas (varias): Duetto 8%, Express 7%,

Sublime 6%, Express 6%, Mili 4%, Paloma 2%




Categoria: Desodorante personal

v Dove

32%

v Rexona / Nivea
28% / 28%

! Speed Stick

& 3%

Otras marcas: 4%



Categoria: Pasta Dental

) | Colgate
~ 80%

v Kolynos
13%

Oral B
3%

Otras marcas: Close Up 2%,
otras varias 2%



SECTOR GASTRONOMIA



“Categoria: Churrasqueria |||

v O Gaucho

34%
) |

! Paulista Grill

) 32%

Acuarela
33%

Otras marcas (varias): 1%



Categoria: Comida Rapida (Hamburguesa) III

v McDonald's
48%

v Burger King
21%

! Mostaza

O
Otras marcas: 19%

(hamburgueserias varias)




Categoria: Heladerias

v Amandau

Otras marcas varias: 15%



Categoria: Pizza (comidas rapidas)

V Pizza Hut
. 58%

V Domino’s

21%

Sammy's
8%

Otras marcas: Urbana 2%,
otras varias 11%



SECTOR VESTIMENTA



Categoria: Jeans

) | Wrangler
-~ 38%

Otras marcas (varias): 23%



Categoria: Tienda de Ropas

6(y Otras marcas: Vago's 5%, Forever 21 5%,
0 Adidas 4%, After Six 4%, American Look
4%, otras varias 50%



Categoria: Calzado deportivo

Otras marcas varias 21%



SECTOR SERVICIOS



Categoria: Colegios Privados Confesionales

Gutenberg
39%

Cristo Rey
20%

San José
17%

Otras marcas: Salesianito 13%,
otras varias 11%



Categoria: Estaciones de servicios

v Petrobras
36%

35%
! Copetrol

£ 20%

v Barcos & Rodados - |

Otras marcas: 9%



“Categoria: periogico |||

v ABC Color
. 65%

) | Ultima hora

g

23%

La Nacion
8%

Otras marcas: 4%



Categoria: Radio AM

v Monumental

- 26%
v 1ro. de Marzo
25%
Nanduti
| 19% Otras marcas: ABC Cardinal 16%,

otras varias (14%)



Categoria: Radios FM

Obedira
20%

Popular
16%

Otras marcas: Venus 13%,
Vibras 10%, otras varias 16%



Categoria: Cooperativas (Ahorro y Crédito)

v Lambare
~ 45%

v Medalla M.
- 18%

Nazareth

7<y .
O Otras marcas: Nemby 5%, 8 de marzo 4%,
Comecipar 3%, Universitaria 2%, San Cristdbal
2%, otras varias 14%




Categoria: Entidades bancarias

v Itau

-~ 40%

Vision Banco
25%

Familiar
14%

Otras marcas: BBVA 6%, BNF
7%, otras varias: 8%



Categoria: Telefonia Celular

V Tigo
C . 39%

! Personal

)

31%

Claro
27%

Otras marcas: Vox 3%



Categoria: Internet

V Tigo

48%

V Personal

33%

Claro
14%

Otras marcas: Copaco 5%



SECTOR HOGAR



Categoria: Balanceados para Perros

v Pedigree
-~ 40%

v Dog Chow

37%

Pronto Dog
15%

Otras marcas (varias): 8%



Categoria: Repelente de mosquito

Otras marcas: 2%



Categoria: Tabletas para mosquitos

) |

) {
%

Raid
61%

Matiris
23%

Mapex
14%

Otras marcas: 2%



Categoria: Colchones

Koala
39%

Suenolar
34%

Trébol

o)
1 6 A) Otras marcas: Super Spuma 8%
y Parana 3%




_Categoria: Boligrafos |||
V sic

- 70%

v Faber Castell
15%

Stabilo
12%

Otras marcas: 3%



SECTOR ESTABLECIMIENTOS



_Categoria: Shopping |||

V Shopping del Sol
29%

Shopping
Mariscal Lopez
22%

Shopping Multiplaza

2 1% Otras marcas: Paseo La Galeria 9%, Shopping
Pinedo 6%, Shopping Villa Morra 5%, Fuente
Shoping Salema 5%, Shopping Mariano 3%




“Categoria: supermercados |||

V Stock
44%

Superseis
14%

Hiper. Luisito

10% Otras marcas: Metro 8%, Casa Grutter 7%, El
Pueblo 5%, Real 3%, La Bomba 3%, Arete 2%,
Salemma 2%, Gran Via 1%, Los Jardines 1%




Categoria: Farmacias I I I

V Farmacenter
38%

V Punto Farma
33%

! Farmatotal

e 1 1 A) Otras marcas: Kaneko 8%,

Catedral 2%, otras varias 8%




Categoria: Casa de Electrodomeésticos "I

v Bristol
- 41%

Tupi
32%

Gonzalez Giménez
12%

Otras marcas (varias): 15%
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